
MÁSTER EN MUSEOLOGÍA (online)
TEMA 12 ESTUDIOS DE PÚBLICO

PROGRAMA ACADÉMICO

Instituto Iberoamericano de Museología IBEROMUS 
España-Portugal-Colombia-Costa Rica-Uruguay-Bolivia-Brasil-Venezuela-Rep.Dominicana-Panamá-Cuba-Honduras-Paraguay-

Argentina-Perú-Guatemala-Ecuador-Chile-México  
Contacto: www.institutomuseologia.com info@institutomuseologia.com 

Todos los derechos reservados© 



TEMA 12: ESTUDIOS DE PÚBLICO.
1. EL ORIGEN DE LOS ESTUDIOS DE PÚBLICO.

1.1. Los antecedentes de los estudios de público en museo.

1.2 Breve historia de los estudios de público en museos.

1.3 Historia de la investigación de público en España.

2. ¿QUÉ SON LOS ESTUDIOS DE PÚBLICO?. DEFINICIÓN, FUNDAMENTACIÓN TEÓRICA Y ÁREAS DE 
APLICACIÓN.

2.1 Fundamentos teóricos de los estudios de público.

2.2. Áreas de investigación y tipos de estudios del público de los museos.

3. METODOLOGÍA DE LOS ESTUDIOS DE PÚBLICO EN MUSEOS.

3.1 Técnicas de observación.

2.2 Técnicas de autoinforme.

3.3 Técnicas subjetivas.

3.4.Tests.

4. CARACTERÍSTICAS SOCIO-DEMOGRÁFICAS, MOTIVACIONALES Y PSICOLÓGICAS DE LOS VISITANTES 
DE MUSEOS.

4.1. Características socio-demográficas de los visitantes de los museos.

4.2 Aspectos motivacionales y psicológicos de los visitantes de los museos.

4.3 El Laboratorio Permanente de Público de Museos de los museos españoles. (LPPM): las características del 

público de museos en España.

4.3.1 Perfiles de público: características socio-demográficas de los visitantes de los museos españoles según el 

LPPM.

4.3.2 Perfiles de público: aspectos motivacionales y psicológicos de los visitantes de los museos españoles según el 

LPPM

5. LA UTILIDAD DE LOS ESTUDIOS DE PÚBLICO EN MUSEOS.

Bibliografía.

Ejercicios de autoevalución.

Práctica.
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